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3 Fattori fondamentali per il posizionamento

1) La scelta delle parole chiave con cui posizionarsi

2) Il contenuto

3) La strategia
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A cosa servono queste “keyword”?
Le “keyword” o “parole chiave” sono le 
frasi che le persone cercano su Google. 

Le utilizzerai nel testo delle pagine del 
tuo sito.
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La fase di selezione Keyword è importante
Circa l’80% dei casi che ho visto fa degli 
errori in questa fase.  

La conseguenza è che non portano a 
casa nessun risultato in termini di visite, 
posizionamento e guadagni.
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Cliente: ALPRETEC

Intimo Terapeutico
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Cliente: ALPRETEC

Ricerca di: Intimo Terapeutico
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Cliente: ALPRETEC

Cerchiamo informazioni in Google
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Cliente: ALPRETEC

Intimo Terapeutico sui forum
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Cliente: ALPRETEC

Intimo Terapeutico su Yahoo Answers
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Cliente: ALPRETEC

Intimo Terapeutico su Yahoo Answers
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Parti dal problema, non dalla soluzione

Le persone non possono sapere che “intimo terapeutico” è la soluzione, altrimenti ti avrebbero già trovato dal principio.
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Pruriti intimi 
Leucorrea micotica 
Vulvovaginite 
Pruriti Vaginali

Intimo terapeutico

Problema Soluzione:
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Cliente: ALPRETEC

Strumento per le parole chiave
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Tabella per la selezione delle parole chiave
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Keyword “Forbice” Ricerche mensili Difficoltà

Pruriti intimi 100 - 1.000 32%

Leucorrea micotica 10 - 100 22%

Vulvovaginite 1.000 - 10.000 21%

Pruriti Vaginali 1.000 - 10.000 38%
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Cliente: ALPRETEC

Creazione del contenuto SEO
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Cliente: ALPRETEC - Azioni: testi SEO, link baiting, link building

Risultato di posizionamento
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Cliente: ALPRETEC - Azioni: testi SEO, link baiting, link building

Risultato di posizionamento
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Cliente: ALPRETEC - Azioni: testi SEO, link baiting, link building

Risultato di posizionamento
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Cliente: Dermasilk Intimo - Azioni: testi SEO, link baiting, link building

Risultato nel tempo
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Cliente: Dermasilk Intimo - Azioni: testi SEO, link baiting, link building

Anche a distanza di anni!
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Consiglio per la scelta delle keyword
Per iniziare, scegli sempre frasi chiave 
formate da due, tre o quattro parole.

Esempi: Come fare la pasta, abbigliamento vintage uomo
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a Non puntare sulle keyword “secche” da 
una parola sola (es. Moda): 
sono troppo competitive nella maggior 
parte dei casi.
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Scegliere le keyword
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Ora sceglieremo insieme le parole 
chiave con cui vuoi far salire il tuo sito. 



Vediamo il metodo “classico” 
e poi lo raffiniamo. 

Un po’ di pazienza :)



vposizionamentomotoridiricerca.com Analisi

https://ads.google.com/intl/it_it/home/tools/keyword-planner/ ricorda di accedere con il tuo account Google

Strumento di Pianificazione Parole Chiave

https://ads.google.com/intl/it_it/home/tools/keyword-planner/


Come accedere  
allo strumento per le parole chiave 

senza carta di credito
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1) Usa chrome e vai in incognito

Passaggio IMPORTANTE! : Se non lo fai in anonimo e hai già un account Google non potremo accedere senza carta di credito
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2) Crea un account Gmail con Google

Vai su: https://accounts.google.com/SignUp?hl=it

https://accounts.google.com/SignUp?hl=it
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3) Fai clic su ACCEDI

Vai su: https://ads.google.com/intl/it_it/home/

https://ads.google.com/intl/it_it/home/
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4) Salta la configurazione guidata

Questo passaggio è importante, ricorda di inserire la nuova mail appena creata nella casella
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5) Conferma la mail
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6) Clicca sulla chiave e poi sullo strumento



Come usare 
lo strumento per trovare 

le tue keyword
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Cerca di usare alcune varianti, utilizza almeno 3-4 frasi

1) Clicca su Trova Parole Chiave
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Cerca di usare alcune varianti, utilizza almeno 3-4 frasi

2) Inserisci alcune frasi chiave
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Otterrai altri suggerimenti per le keywords da te indicate

3) Controlla l’elenco
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Ti serve per comprendere quanto mercato c’è per un set di frasi chiave

4) Osserva il costo per click sulla pubblicità
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Ora fai una selezione di frasi chiave
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Keyword “Forbice” Ricerche mensili Difficoltà

Ti consiglio di avere almeno 20-30 keyword su argomenti diversi inerenti al tuo sito in questa prima fase
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Quali parole chiave dovrei scegliere?
Devo puntare sempre su quelle con un 
numero di ricerca maggiore? 

Devo scegliere quelle che hanno un 
CPC più alto?
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D
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Dovresti scegliere quelle che
Sono meno competitive 
e 
Hanno più ricerche mensili
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Grazie per l’attenzione! 

Ryuichi Sakuma 
@posizionamentom 
facebook.com/posizionamentomotori


